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Recenzija udzbenika Medijska publika autorke doc. dr Ivane Stamenkovi¢

Udzbenik Medijska publika, autorke doc. dr Ivane Stamenkovié, bavi se izuzetno
znacajnom temom iz oblasti medijskih studija i komunikologije, obuhvatajuéi sve relevantne
aspekte medijske publike — koncepta koji je trajno aktuelan u nau¢nim istraZivanjima i koji se
kao analiticka kategorija kontinuirano redefiniSe u skladu sa tehnoloskim razvojem medija i
promenama u komunikacionim praksama. Rukopis predstavlja sveobuhvatan i sistemati¢an
prikaz teorija i istrazivaCke prakse u oblasti studija publike. Struktura udZzbenika je logi¢na i
vodi ¢itaoca kroz istorijsku evoluciju pojma, od koncepata pasivhe mase do savremenih
interaktivnih korisnika. Posebno je zna¢ajno $to autorka ne zanemaruje klasi¢ne osnove, poput
SR teorije i kritickih studija, ali im daje savremeni kontekst kroz analizu algoritama i digitalnog
nasilja. U tom smislu, autorka uspesno povezuje tradicionalne pristupe u istrazivanju medijske

publike sa modernim izazovima.

ZnaCajno mesto u udzbeniku zauzimaju poglavlja posvecena pristupu koristi 1
zadovoljstva, koji je uspesno aktuelizovan kroz analizu motivacija publike u digitalnom
okruzenju, kao i poglavlje o internetu 1 novim medijima, u okviru kojeg se detaljno razmatraju
kljuéni savremeni fenomeni poput eho komora, interakcije izmedu novinara i publike, kao i
uloge prozjumera. Na taj nacin, udzbenik se jasno pozicionira kao relevantan i teorijski
utemeljen okvir za razumevanje savremenih medijskih praksi i transformacija publike u

digitalnom dobu.

Posebnu vrednost udZbenika predstavlja integracija psiholoSkih 1 socioloskih aspekata
medijskog delovanja, koja se ogleda u detaljnoj analizi prosocijalnog i antisocijalnog
ponasanja, sa naglaSenim osvrtom na fenomen digitalnog nasilja. Na taj nacin, udzbenik
zadobija i izrazenu drustveno odgovornu dimenziju, prevazilazeci okvire uze discipline i ¢ine¢i
se relevantnim i za studente srodnih oblasti. Inovativnost je narocito uocljiva u poglavljima
posvecenim ekonomiji paznje 1 oglasavanju, gde autorka uspeSno povezuje klasi¢ne teorijske

modele ubedivanja sa savremenim praksama digitalnog okruZenja, ukljucuju¢i fenomen
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influensera 1 razvoj parasocijalnih odnosa. Ovakav pristup predstavlja znacajan iskorak u
odnosu na stariju literaturu, u kojoj su ovi aspekti nedovoljno zastupljeni, a danas su kljucni

za razumevanje savremenih medijskih i komunikacionih procesa.

Metodoloska utemeljenost udzbenika dolazi do izrazaja u zavrSnom poglavlju posve¢enom
metodama analize medijske publike, koje zaokruzuje celinu i daje joj dodatnu prakti¢nu
vrednost. Autorka se ne zadrzava isklju¢ivo na teorijskom nivou, ve¢ studentima pruza jasan
pregled i primenljive istrazivacke alate — od eksperimentalnih i anketnih metoda do
specificnosti istrazivanja publike u digitalnom okruzenju. Prisustvo indeksa pojmova i registra
autora dodatno doprinosi preglednosti i funkcionalnosti rukopisa, potvrduju¢i njegovu punu

upotrebnu vrednost kao savremene udzbenicke literature.

Didaktic¢ka vrednost udzbenika ogleda se u jasno strukturiranom i gradacijskom izlaganju
materije, koje omogucava postupno i sistemati¢no usvajanje znanja. Upotreba tabela i
grafikona svedoCi o nastojanju autorke da kompleksne podatke ucini preglednim i
pristupacnim, ¢ime se dodatno olakSava razumevanje klju¢nih koncepata. Posebno treba istaci
da se na kraju svakog poglavlja nalaze pitanja za diskusiju i zadaci za studente, koji podsti¢u
kriticko promisljanje i aktivno usvajanje gradiva. Terminologija je dosledno primenjena i
uskladena sa savremenim standardima komunikoloske nauke, kako u domacem, tako 1 u

medunarodnom akademskom kontekstu.

Rukopis koji je predmet ove recenzije predstavlja znacajan doprinos domacoj akademskoj
literaturi 1z oblasti drustvenih nauka. Njegova vrednost ogleda se pre svega u uravnoteZenom
pristupu koji povezuje klasi¢ne teorije medijskih efekata sa savremenim trendovima digitalne
komunikacije, zatim u jasnom naglasavanju aktivne uloge publike u procesima kreiranja
drustvene stvarnosti, kao 1 u metodoloSkoj preciznosti koja doprinosi osposobljavanju
studenata za samostalan istrazivacki rad. Na osnovu svega navedenog, rukopis se sa punim

profesionalnim uverenjem preporucuje za objavljivanje kao univerzitetski udzbenik.
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